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Vermarktung von 
Öko-Produkten

❙ Inhalt 

❙ Einführung: Was ist anders in der 
Bio-Vermarktung?

❙ Entwicklung des Biomarktes 

❙ Vermarktungsweg über Aufkäufer 

❙ Vermarktungsweg 
Direktvermarktung

❙ Unterstützung durch die 
Agrarverwaltung
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Was ist anders bei der Vermarktung 
von Öko-Produkten  I

❙ Anderes Produkt   

❙ Andere Produktionsverfahren in Erzeugung 
und Verarbeitung

❙ Erweiterte Qualitätsparameter 
(Naturbelassenheit, Tierwohl, Fair Trade, 
Verpackung, soziale Aspekte) 

❙ Hohe Bedeutung von Vertrauen

❙ Andere Erzeugerpreise, 
aber auch andere 
Produktionskosten 
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Was ist anders bei der Vermarktung 
von Öko-Produkten  II

❙ Andere Partner

❙ Bio-Verbände

❙ Beratung

❙ Label 

❙ Bündelung

❙ Netzwerk

❙ Bio-Erzeugergemeinschaften

❙ Bio-Berater

❙ Bio-Verarbeiter

❙ Bio-Einzelhandel 

❙ Bio-Marken (Dennree, Bauck, 
Rapunzel, Söbbeke, Voelkel) 

❙ Bio-Konsumenten
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❙ Kleinerer Markt - größere Preis-
Schwankungen

❙ Vermarktung braucht mehr 
Aufmerksamkeit 



Entwicklung des Bio-Marktes
Der Bio-Markt wächst dynamisch   
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Online-Markt wird jetzt aufgeteilt    
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Zunahme in allen Bundesländern
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Absatz wächst schneller als Angebot 
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Vermarktungswege
Wie soll Ihre Vermarktung erfolgen?  
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Erzeu
-ger

Aufbereiter Hersteller 1 Hersteller 2 LEH

Ver-
brau-
cher

Hersteller 1 Hersteller 2 LEH

Hersteller LEH

Handel

Direktvermarktung

Erzeuger – Verbraucher - Kooperation

Vermarktungswege / Wertschöpfungsketten 

Erz.-Preise 
Wertschöp-

fung
Aufwand 

Regionalität  
Verbraucher-

nähe
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Vermarktung an Lebensmittelverarbeiter
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Vermarktung über Erzeugergemeinschaft 
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Kontaktieren über die Bio-Verbände!



Erzeugerpreise
Bio-Erzeugerpreise  Kartoffeln   
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Milcherzeugerpreise in Euro/dt
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Quelle: AMI, Landesanstalt für Landwirtschaft und Gartenbau Sachsen-Anhalt
|  Mike Schirrmacher



Bio-Erzeugerpreise  Getreide   
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Direktvermarktung
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Erzeu
-ger

Aufbereiter Hersteller 1 Hersteller 2 LEH

Ver-
brau-
cher

Hersteller 1 Hersteller 2 LEH

Hersteller LEH

Handel

Direktvermarktung

Erzeuger – Verbraucher - Kooperation

Vermarktungswege / Wertschöpfungsketten 

Erz.-Preise 
Wertschöp-

fung
Aufwand 

Regionalität  
Verbraucher-

nähe
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Direktvermarktung I 
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Direktvermarktung II

13.01.2022      Bernhard Jansen, Ref. 21, LfULG



Direktvermarktung III

Erzeuger-Verbraucher-
Kooperation z. B. 

„Gemüseselbsternte“ 

oder 



❙ Regionalportal REGIONALES.SACHSEN.DE

❙ Kostenloser Internetauftritt für jeden 
Direktvermarkter, für Initiativen und für die 
Ernährungswirtschaft

❙ Werbung für jeden DV

❙ Zielgruppe insbesondere Verbraucher und 
Unternehmen die Partner suchen

❙ Neu: Gastronomen suchen hier Rohstoffe

Bild: www.regionales.sachsen.de

Angebote der Agrarverwaltung
nutzen



Bilder, Text: www.regionales.sachsen.de, Rößler-Hof Rolf Seyffert GbR 
(Ausschnitte aus der Detailseite) 02.01.2020
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Aufbau der „Sächsischen Agentur für Regionale 
Lebensmittel“ 

❙ Sitz in Leipzig

❙ Information, Vernetzung und Beratung für 
alle Fragen zur Regionalvermarktung 

❙ gleichermaßen für regional und ökologisch 
erzeugte Produkte

❙ Schwerpunkte: 

❙ Unterstützung beim Aufbau von 
Wertschöpfungsketten insbesondere 
zum Handel 

❙ Unterstützung zur Direktvermarktung

❙ Unterstützung zu Förderprogrammen

Neue Agentur
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❙ Bundesweit einheitliche Kennzeichnung 
von regionalen Produkten

❙ Kontrolliert mittels eines Prüf- und 
Sicherungssystems über alle Stufen der 
Wertschöpfung hinweg

❙ sämtliche Verarbeitungsschritte müssen in 
Sachsen stattfinden und ein Großteil der 
verwendeten und wertgebenden Zutaten 
aus Sachsen stammen

❙ Infos bei: Wilhelm Jennissen, 0351-564-
23 204, 
wilhelm.jennissen@smekul.sachsen.de

Regionale Kennzeichnung

Entwicklung des Regionalfensters mit Sachsen-Logo
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❙ Investitionen

❙ Investitionen Verarbeitung, Aufbereitung, Verpackung, Verkaufsanhänger etc. 

❙ Werbung, Öffentlichkeitsarbeit, Marketingmaßnahmen (60 – 80 %)

❙ Teilnahme an Aktionen zur Absatzförderung (Messen, Produktpräsentationen, 
Ausstellungen, Märkte)  z.B. Verkaufsaktion auf Marktplatz von 3 Kartoffel-
Direktvermarktern (Einzelaktion oder 10 Wochen in Serie) – 60 % bis 50.000 € 

❙ Werbung und andere absatzfördernde Maßnahmen (z.B. Hoffest für einen 
Direktvermarkter pauschal 1.000 €) 

❙ Studien zur Marktsituation, Marketingkonzeptionen

❙ Qualitätsprogramme (inklusive Biozertifizierung)

❙ Vorhaben zum Wissenstransfer und zur 
Zusammenarbeit von Akteuren

Finanzielle Förderung 

für Direktvermarkter und Absatzkooperationen 
(mind. 3 Landwirte (auch Vereine))

https://www.landwirtschaft.sachsen.de



Landesamt für Umwelt, Landwirtschaft und 
Geologie 
(LfULG)

Bernhard Jansen
Tel.: 0351 2612 2117
Bernhard.Jansen@smekul.sachsen.de

AgiL-Sächsische Agentur für Regionale 
Lebensmittel 

Dr. Thomas Tanneberger
Tel.: 0151 1665 9050
kontakt@agilsachsen.de
wwwwww.agilsachsen.de

Ansprechpartner und Kontakt

www.landwirtschaft.sachsen.de


