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Entwicklung der Betriebszahl und Fläche 
im sächsischen Ökologischen Landbau 

2002 – 2021: > 4-fache Zunahme
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Entwicklung der Anzahl der Öko-
Verarbeitungsbetriebe in 

Sachsen
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Umsatz mit Bio-Lebensmitteln in 
Deutschland in den Jahren 2000 bis 

2021 (in Mrd. EUR)

Quelle: Statista 20222002 – 2021: > 5-fache Zunahme
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Absatz wächst schneller als Angebot 



Entwicklung des Bio-Marktes
Der Bio-Markt wächst dynamisch   
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Aktuelle Entwicklung nach 
Kriegsbeginn

❙ Inflation und allg. 
Preissteigerungen führen 
zu Kaufzurückhaltung, 
auch wenn Bio-Preise 
weniger steigen

❙ 2022 Umsatzrückgänge 
im Bio-Markt, 
insbesondere in 
Naturkostläden 
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Langfristige Megatrends ungebrochen 
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08.01.2020        LfULG Catrina 
Kober, Detlev Richter 
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Quelle:

Erzeugerpreise 
bei AMI 

einsehbar
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ENTWICKLUNG DES GEWINNS 
PLUS PERSONALAUFWAND

je AK in ökologischen und 
vergleichbaren konventionellen 

Betrieben in Deutschland
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Was ist anders bei der Vermarktung 
von Öko-Produkten  I

❙ Anderes Produkt   

❙ Andere Produktionsverfahren in Erzeugung und 
Verarbeitung führt zu besserer Qualität

❙ Erweiterte Qualitätsparameter (Naturbelassenheit, 
Tierwohl, Biodiversität, Fair Trade, Verpackung, soziale 
Aspekte) 

❙ Andere Verbraucher - Hohe Bedeutung von Vertrauen
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❙ Andere Erzeugerpreise, aber auch andere 
Produktionskosten 



Was ist anders bei der Vermarktung 
von Öko-Produkten  II

❙ Andere Partner

❙ Bio-Verbände

❙ Beratung

❙ Label 

❙ Bündelung

❙ Netzwerk

❙ Bio-Erzeugergemeinschaften

❙ Bio-Berater

❙ Bio-Verarbeiter

❙ Bio-Einzelhandel 

❙ Bio-Marken (Dennree, Bauck, 
Rapunzel, Söbbeke, Voelkel, 
Landgut Nemt, Vorwerk 
Podemus) 
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❙ Kleinerer Markt - größere Preis-Schwankungen

❙ Vermarktung braucht mehr Aufmerksamkeit

❙ Nutzen Sie die Bio-Verbände 
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❙ Online-Marktplatz für regionale Lebensmittel aus 
Sachsen von Juli 2020

❙ Beschreibung von drei wesentlichen Typen 
der Online-Vermarktung 

❙ Herausarbeitung der Voraussetzungen und 
Chancen in Sachsen

Forschung I

Bild: LfULG



❙ Regionale 
Wertschöpfungsketten für 
landwirtschaftliche Produkte -
REGINA Projektziele:

❙ Ziel:  Entwicklung von 
digitalen Lösungen für die 
gemeinschaftliche 
Online-Vermarktung

❙ Teilprojekt 1: 
Gemeinsame Öko-
Vermarktung 

❙ Teilprojekt 2: 
Gemeinsame 
Regionalvermarktung von 
Fleisch 

Forschung II
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https://mitdenken.sachsen.de/1032620

oder Regina Landwirtschaft googlen

25.01.23 in Nossen



❙ Regionalportal 
REGIONALES.SACHSEN.DE

❙ Kostenloser Internetauftritt für 
jeden Direktvermarkter, für 
Initiativen und  für die 
Ernährungswirtschaft

❙ Werbung für jeden DV

❙ Zielgruppe insbesondere 
Verbraucher und Unternehmen die 
Partner suchen

❙ Neu: Gastronomen suchen hier 
Rohstoffe

Bild: www.regionales.sachsen.de

Vernetzung



Bilder, Text: www.regionales.sachsen.de, Rößler-Hof Rolf Seyffert GbR 
(Ausschnitte aus der Detailseite) 02.01.2020
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Marketingunterstützung  

Verbraucher-Information z.B. in TV, Neue Medien
und mit Regio-Bio-Aktionswochen



❙ Bundesweit einheitliche Kennzeichnung 
von regionalen Produkten

❙ Kontrolliert mittels eines Prüf- und 
Sicherungssystems über alle Stufen der 
Wertschöpfung hinweg

❙ sämtliche Verarbeitungsschritte müssen in 
Sachsen stattfinden und ein Großteil der 
verwendeten und wertgebenden Zutaten 
aus Sachsen stammen

❙ Infos bei: Wilhelm Jennissen, SMEKUL, 
wilhelm.jennissen@smekul.sachsen.de

Regionale Kennzeichnung

Entwicklung des Regionalfensters mit Sachsen-Logo

Bernhard Jansen, Ref. 21



„AgiL-Sächsischen Agentur für Regionale 
Lebensmittel“ 

❙ Sitz in Leipzig

❙ Information, Vernetzung und Beratung für 
alle Fragen zur Regionalvermarktung 

❙ gleichermaßen für regional und ökologisch 
erzeugte Produkte

❙ Schwerpunkte: 

❙ Unterstützung beim Aufbau von 
Wertschöpfungsketten insbesondere 
zum Handel 

❙ Unterstützung zur Direktvermarktung

❙ Unterstützung zu Förderprogrammen

Neue Agentur

www.agilsachsen.de

10.10.2022    Bernhard Jansen, Ref. 21



❙ Sitz in Nossen

❙ Information und Beratung 

❙ zur Hofverarbeitung auf Ökobetrieben 

❙ zur Qualität von Öko-Produkten

❙ Praxisbetriebe gesucht!

Kompetenzzentrum 
Ökologischer Landbau des LfULG

Praxislabor Verarbeitung und Qualität 

Bernhard Jansen, Ref. 21



Maßnahmen

❙ Region „ Regionalwert schaffen – Lausitz“ 
wirkt primär im Landkreis Görlitz seit 
2021

❙ Region „Stadt-Land-Brücke 4.0 – Lausitz 
goes Dresden“ verbindet 
Produzentenregion Lausitz mit 
Konsumentenregion Dresden

❙ Region „Leipzig-Westsachsen“ seit 2022

❙ Laufzeit 3 Jahre

❙ Ansprechpartnerin: Beate Wunderlich 
SMEKUL

Bio-Regio-Modellregionen 

Bernhard Jansen, Ref. 21



❙ Investitionen

❙ Investitionen Verarbeitung, Aufbereitung, Verpackung, 
Vermarktung etc. z.B. Möhrenwaschanlage, Lager, 
Etikettiermaschine, Verkaufsanhänger, ggf. Gebäude

❙ Maschinen, Geräte und Einrichtungen zur 
Verarbeitung und Vermarktung von 
landwirtschaftlichen Urprodukten (tierische und 
pflanzliche Anhang I- Produkte*) als 
Landwirtschaftsbetrieb 25 % Investzuschuss LIW II 1.1.3

❙ Wie oben aber als ausgegründeter separater 
Verarbeitungs- oder Vermarktungsbetrieb (MSV IV 6)

❙ 25 % für alle Anhang I-Produkte (sonst 20 %)

❙ 30 % bei > 50 % Qualitätsprodukte vermarktet 

❙ 40 % bei 100 % Qualitätsprodukte vermarktet 

Finanzielle Förderung I

für Landwirte

https://www.landwirtschaft.sachsen.de*Anhang I zum Vertrag über die Arbeitsweise der EU

Richtlinie LIW 
(LIE)

Richtlinie 
Marktstruktur-
verbesserung



❙ Werbung, Öffentlichkeitsarbeit, Marketingmaßnahmen nach Richtlinie AbsLE

❙ Teilnahme an Aktionen zur Absatzförderung (Messen, Produktpräsentationen, 
Ausstellungen, Märkte)  - Beispiele: 

❙ Durchführung des eigenen Hoffestes durch Direktvermarkter 
pauschal 1.000 € (AbsLE III 2)

❙ Zusammenarbeit von mind. 3 Kartoffel-Direktvermarktern bei 
Verkaufsaktion auf Marktplatz oder bei Ausstellung; Ware gebündelt 
anbieten: Einzelaktion oder 10 Wochen in Serie – 60 % der Kosten bis 
50.000 € (AbsLE V 3c)

❙ Erstellung einer Marktstudie, Marketingkonzeption oder 
Machbarkeitsstudie von 3 und mehr Unternehmen z. B. zum Aufbau einer 
neuen gemeinsamen Verarbeitungslinie und /oder Entwicklung Logo und 
Onlineshop: 65 % der Kosten (max. 80 %) bis max. 80.000 € Zuschuss 
(AbsLE V3e) 

Finanzielle Förderung II

für Landwirte bzw. Absatzkooperationen



❙ Gruppencoaching zur Zusammenarbeit oder gemeinsame 
Fortbildung einer Absatzgemeinschaft oder andere 
Maßnahmen zur Zusammenarbeit – 80 % der Kosten max. 
20.000 € (AbsLE V 3j)

❙ Qualitätsprogramm: Durchführung eines Absatzprogramms für 
Artenschutz-Produkt; für Produkte mit besonderer Qualität –
Produkt- oder Prozessqualität: Entwicklung, Planung, 
Umsetzung, Werbung, Zertifizierung förderfähig mit bis 80 % der 
Sachkosten (Kontrollverfahren und Rückverfolgbarkeit 
Voraussetzung) AbsLE II 5b

Finanzielle Förderung III

für Absatzkooperationen 

https://www.landwirtschaft.sachsen.de

Richtlinie 
AbsLE



Landesamt für Umwelt, Landwirtschaft und 
Geologie 
(LfULG)

Bernhard Jansen
Tel.: 0351 2612 2117
Bernhard.Jansen@smekul.sachsen.de

AgiL-Sächsische Agentur für Regionale 
Lebensmittel 

Heike Delling
Tel.: 0151 1667 0626
kontakt@agilsachsen.de
wwwwww.agilsachsen.de

Ansprechpartner für Vermarktung

www.landwirtschaft.sachsen.de


